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‘From Dusk Till
Dawn’, so der
Titel des Sieger-
kenzepts beim
Hoga-Wetthe-
werb ‘Das Re-
staurant der Zu-
kunft', betreut
von der Akade-
mie der Kiinste,
Miinchen. Die
Studentin Stefa-
nie Rack sieht flexible Raumnutzung rund um die Uhr - tagsiiber schicke Bou-
tique, abends Szenelokal. Auf den 2. Platz landeten gleich drei visianare Ent-
wiirfe (Orbitf27,5° Wohlfiihltemperatur/Felderwirtschaft). Wichtiges Merkmal
des Wettbewerbs war, dass es fiir die Teilnehmer keine Einschrankungen

gab. Es ging nicht darum, simpel iibertragbare Konzepte vorzustellen. Statt-
dessen DenkanstoBe fur die Macher der Branche. Alle Ergebnisse sind in ei-
nem Booklet dokumentiert (20 €). www.gastronomie-report.de/baoklet.htm




